


nspiration, nnovation & nteraktion
rund um Digitalisierung & Nachhaltigkeit in der Logistik. 

PIONEER THE NEXT.

ils365.at



Heute sind wir Teil eines 
Wertschöpfungsnetzwerks.

Wir waren ein Event 
mit einer Website. 

CREATING ECOSYSTEMS 
FOR A BETTER FUTURE.
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JAN

JUL

APROCT

EXPLORING A UNIVERSE 
OF THOUGHT LEADERSHIP
CONTENT.



Universe
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Interaktion & Austausch bilden die Basis für unser 
Community Building. 
Wir agieren interdisziplinär – als Vermittler zwischen Branchen, Generationen und 
Netzwerk-Partnern aus Wirtschaft, Wissenschaft, Forschung und Bildung. Mit unserem 
ganzheitlichen Gesamtkommunikationskonzept liefern wir das ganze Jahr über Impulse 
für unsere Community. Dazu zählen die kontinuierliche Präsenz unserer Partner auf 
ils365.at sowie Social Networking via LinkedIn, Instagram und YouTube.

Im Zusammenspiel mit regelmäßig veranstalteten Events setzen wir 
unseren Focus auf Networking und exzellente Live-Experiences. Ge-
zieltes Content Marketing sorgt dabei für Thought Leadership 
Content, Infotainment, Employer Branding und Vernetzung 
am Puls der Zeit.



Jahresthemen



#2024 Digital Confidence The Motion of Things & Human Emotion
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Der digitale Wandel prägt unsere Gesellschaft durch die Verschmelzung von Technologie und sozialer Interaktion. Künstliche Intelligenz 
treibt die Transformation voran, zusammen mit Technologien auf Basis digitaler Infrastrukturen wie IoT und Blockchain. Der Megatrend 
Konnektivität hat enormen Einfluss – durch die digitale Vernetzung von Materie sowie die Dynamik von Information und Emotion.

Für die Balance zwischen technologischem Fortschritt und sozialen Werten 
brauchen Unternehmen und Individuen in Zukunft Digital Confidence! 

#2023 Digital Efficiency - Efficiency and Sustainability through Digitalization

Digitalisierung als Enabler für Effizienz und Nachhaltigkeit gewinnt eine immer höhere Bedeutung für das menschliche Tun und die Gestaltung 
unseres Lebens. Wie können wir eine intakte Umwelt, wirtschaftliche und soziale Stabilität sowie ganzheitliche Konzepte für mehr
Lebensqualität fördern und dabei gleichzeitig Effizienz und Qualität steigern? Wie lassen sich mittels Digitalisierung, Potenziale für 
Fehlerreduktion und Ressourcenschonung erkennen und Maßnahmen umsetzen?

Im Kontext versucht der Megatrend Urbanisierung die Balance zwischen Mensch und Maschine, analog und digital sowie lokal und global zu 
finden. Denn globale Probleme müssen zunehmend lokal gedacht und gelöst werden.



#Content
#Marketing

3. Februar 2025
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Content Marketing

ILS-Newsletter 
6x jährlich an über 1000 Leader in Industrie & Wirtschaft

Crossmediale Kampagne
Ankündigungen und Recaps über Konferenzen, Messen, 
Round Tables, Podcasts, Experten-Talks und Webinare 
auf ils365.at sowie über unsere Social Media-Kanäle.

Medienkampagne mit Medienpartnern
Möglichkeit den jährlichen Logistik-Schwerpunkt  
Wirtschaftsmagazinen unserer Medienpartner 
mitzugestalten. 

Ads auf ils365.at

Social Networking
Postings, Stories und Interaktion via LinkedIn & Instagram:
Video Snippet 
Geplantes Reposting 
Social Networking & Interaktion
365 Tage/Jahr

Beiträge auf ils365.at
Gastbeiträge
Kurzinterviews
Berichte zu Auszeichnungen und Preisen, Forschungsprojekten, 
Nachhaltigkeits-Initiativen und Sonderprogrammen etc. 

3. Februar 2025
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Main & Micro Event

 Thought Leadership 
 Leading Innovation
 Thinking out of the Box
 Driving Trends

Collaborate.

CoCreate.

CrossInnovate.

 Building Future Ecosystems
 Thought Leadership Content
 Infotainment
 Employer Branding
 Connecting People

Content Marketing

3. Februar 2025
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Plattform&Kanäle



#Plattform #Kanäle

HOME
Dynamischer Content über das ganze Jahr

ABOUT
Alle Informationen über die Independent Logistics Society

365 CONTENT HUB
Videos, Artikel, Podcasts & alle Infos zu unseren Micro Events

PARTNER
Wie werde ich Partner? Alle Infos zum ILS365 Partnership Program

EVENTS
Infos & Recaps zum Main Event und den Micro Events

CONTACT
Kontakt und Ansprechpersonen

linkedin.com
Independentlogisticssociety

Instagram.com
Independent_logistics_society

youtube.com
Independentlogisticssociety365

ils365.at Social Media



Facts&Figures
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2003
als Int. Logistik Sommer 

Gründung 

38
Partner & Sponsoren 

Partner

350

Besucher

#Overview
Stand November 2024

Teilnehmer @ ILS2024



15

Industrie, Logistik 
& Handel

37%

Bildungseinrichtungen
22%

IT & Softwareentwicklung
11%

Transportlogistik
9%

Medien & Presse
8%

Netzwerkorganisatione
n…

Consulting
4%

Immobilien
3%

ILS2024

Stand 23. April 2024

#Branchenpool #MainEvent



16
Stand 23. April 2024

Konzern
(Industrie/Handel)

38%

Schüler:in
11%

Student:in
11%

KMU
9%

Scale-up 9%

Lehrlinge 7%

Start-up 7%

Forschung 5%

Einzelunternehmen
3%

ILS2024

#Publikum #MainEvent
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#Partner
Zu unseren Partnern zählen
unter anderem:
o ACP
o ACstyria Mobilitätscluster GmbH
o Bluhm Systeme
o Conductix Wampfler GmbH
o DIGITAL2GO
o Fraiss IT GmbH
o ivii GmbH
o KEBA
o Kellner & Kunz AG
o KNAPP AG
o Lenze
o LKW WALTER
o Montanuniversität Leoben
o NEDCON BV
o Pankl Racing Systems Austria GmbH
o Schwingshandl Automation GmbH
o SEW
o SICK GmbH
o Siemens AG
o SMC Austria GmbH

Medienpartner:

o Industriemagazin / Dispo
o Int. Wochenzeitung Verkehr
o Kleine Zeitung
o Logistik Kurier
o Logistik-Express
o Spirit of Styria



FOCUS FUTURE
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Advisory 
Board

FOKUS: Entwicklung Strategie / Ziele. 
Entwicklung Arbeitsgruppen.

• 1-2 x im Jahr Strategiemeetings 
• zu jedem Thema 

Handlungsempfehlungen  in Zeitrahmen  
gegossen 

• Awareness schaffen für die jeweiligen 
Themen  Identifizierung weiterer Schritte 
zu Erreichung. 

• Datenanalysen aus ILS
• Diskussion mit Zahlen, Daten, Fakten 
• Themen ansprechen und vertiefen
• Themenschwerpunkte für Micro- und 

Main-Events 
• potenzielle Experten und Speaker für die 

Podien vorschlagen können
• Inhalte mit Events breit präsentieren
• durch diverse Medienkanäle 

transportieren und evtl. mit Umfragen 
unterstützt

Experten Fokus: 

• Innovation und Fortschritt 
und den Blick “Out of the 
Box“ haben.

• Erarbeitung interdisziplinäre 
und praxisnahe Lösungen 

• technologische Fortschritte 
aufzeigen 

• ökologische und 
gesellschaftliche 
Verantwortung in den 
Vordergrund stellen

• Entwicklung Empfehlungen 
• gemeinsam mit den 

analysierten Daten in die 
Contentplanung

• breitere Aufmerksamkeit 
erhalten 

• schnellere Umsetzungen 

ils365.at 19
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Wissenschaft und Forschung 

• (Montan Uni, TU Graz, FH Joanneum) –
Experten Automatisierung, Digitalisierung, 
Lieferketten, KI

• Spezialisten Digitalisierung u. Industrie 4.0 –
technologische Entwicklungen

• Fachleute aus dem Bereich Nachhaltigkeit, 
Kreislaufwirtschaft (Umweltbundesamt, 
BOKU, Montan Uni)

Wirtschaft und Industrie

• Logistikdienstleister (Post, Kühne & Nagel, 
Gebrüder Weiss)

• Automatisierungsunternehmen (Knapp, 
Siemens, etc.)

• Transport- und Mobilitätsdienstleister (ÖBB, 
AVL, AustriaTech etc.)

• Energieunternehmen
• Handelsunternehmen, bzw. Vertreter E-

Commerce-Plattformen 

Politik

• Politik (BM Digitalisierung, Wirtschaft, 
Umwelt, Naturschutz, EU ?)

• Städtische Planungsbehörden (die schon 
innovatives geleistet haben oder bereits 
umsetzen)

Start-ups und Innovation

• Innovative Unternehmen die neue Lösungen 
für Automatisierung, Nachhaltigkeit bieten 
(Elektro-Flugtaxis, digitale 
Frachtplattformen, innovative 
Zustellfahrzeuge etc.)

• Venture Capital Unternehmen und 
Inkubatoren ( Investoren, die auf digitale 
Innovationen setzen und diese auch fördern 
möchten)

Technologie- und Datenexperten

• Spezialisten für KI & Big Data (für die 
Implementierung von Datenanalysen u. KI, 
Effizienzsteigerungen)

• Cybersecurity-Experten



Vertrieb & Marketing 
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Kommunikation & Marketing
Marketingstrategie & Kommunikationskanäle

Die ILS sieht sich als Contentcreator, als Ideentreiber, Plattform für Innovationen. Open minded.

Die Medienlandschaft hat sich durch die Digitalisierung massiv verändert. Die BigTec Unternehmen haben 
herkömmliche Verlage abgelöst. Wenige Medienhäuser konnten hier erfolgreich und mit entsprechenden 
Strategien dem Wandel standhalten. Es gilt daher hier eine entsprechende Auswahl an Medienpartnern zu 
treffen, die eine klare Strategie für die Zukunft, aber auch für Veränderung haben. 

Begleitend dazu werden verstärkt mit anderen Netzwerken, Stakeholdern Kooperationen eingegangen. Um 
gemeinsam die Zahnräder ineinander fließen zu lassen, Netzwerkveranstaltungen zu nutzen, neue Kontakte 
zu knüpfen.

Um Investoren und Partnern gerecht zu werden, ist es wichtig umfangreichen, inhaltlich wertvollen, gut 
recherchierten und aufbereiteten Inhalt über die verschiedenen Kanäle auszuspielen, mit den Partnern 
entsprechend zu planen und jederzeit reporten zu können.

3. Februar 2025 ils365.at 22



Content Marketing:

1. Inhalte sammeln
2. Contentformate (Texte, Grafiken, Videos)
3. Content aus Expertengremium
4. Content via KI ?
5. Welcher Content für welchen Kanal?
6. Content für Google?
7. Planung/Umsetzung
8. Reporting

Zielgruppe

Unter-
nehmens-

ziele

Content

Marke

Content Strategie 

Unternehmensziele, Marke und Zielgruppenbedürfnisse bilden die Basis. Maßnahmen wie Planung, Produktion, 
Management verbinden sich mit Controlling/Analyse und Ausrichtung.

Um eine erfolgreiche Contentstrategie umzusetzen, erfordert 
es umfangreiche Maßnahmen. Wo sich ZG-Bedürfnisse, 
Unternehmensziele und Marke überschneiden entsteht der 
relevante Content.

3. Februar 2025 ils365.at 23



Clippings

1.126
Follower:innen auf LinkedIn

Social Media

142
Follower:innen auf Instagram

23.298
Aufrufe

YouTube Analyse

3.247,7 h
Wiedergabezeit

822
Kontakte

# Newsletter

34%
Öffnungen im Durchschnitt letzte 
4 Newsletter

33%
Klickrate im Durchschnitt
letzte 4 Newsletter

4
Pressemitteilungen

Presse

4
Redaktionelle Beiträge & Specials

2.001.472
Reichweite (erreichte Personen)

Printmedien

70.000 €
Werbewert

55 

#Medienanalyse 2023

3. Februar 2025 ils365.at 24

Zeitraum 2.2.-12.12.2023



4 
Pressemitteilungen

Presse

29

2.851.720
Reichweite ( +42% )

Printmedien

160.546 €
Werbewert ( + 130% )

Stand 30.9.2024

#Medienanalyse print 2024

3. Februar 2025 ils365.at 25

979 
Kontakte ( +16% )

32,73%
Öffnungen im Durchschnitt letzte 
4 Newsletter

35,69%
Klickrate im Durchschnitt
letzte 4 Newsletter

# 6 Newsletter

Redaktionelle Beiträge & Specials 
( + 700 % )



Vergleich:
1.1. - 29.12.2023
1.1. – 2.10.2024

#Medienanalyse Performance Print 2023 - 2024

3. Februar 2025 ils365.at 26
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1.321
Follower:innen ( +19% organisch)
110 letzte 30 Tage

LinkedIn

Stand 30.9.2024

#Online / Social Media 2024

3. Februar 2025 ils365.at 38

23.298
Aufrufe

3.247,7 h
Wiedergabezeit

YouTubeInstagram

Clippings
60

171
Follower:innen

8.947
Views (17.-20.9.)
48,4% Follower, 51,6% Nicht-Follower 

2.030
Erreichte Accounts (17.-20.9.), 
(+ 4.042 % organisch)

83%
Views durch Stories

27.402
Impressions (+ 203,7% )

32,6%
Engagement Rate (+ 32,6% )

180
Individuelle Besucherinnen 
(+ 32,6% )
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Performance LinkedIn
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Performance Instagram



ILS CAMPUS
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Lehrlings 
Meet-up

AI
Meet-up

Leaders 
Meet-up

Lehrlinge AI Enthusiasten     Führungskräfte   

In Kooperation mit Golden Mind bieten wir ein 
Ausbildungsprogramm an und unterstützen Lehrlinge, 

oder auch Führungskräfte auf dem Weg zu einem
selbstbewussteren Auftreten, klaren Zielen und mehr 

Power!

In Kooperation mit 
Manuela Klauser bieten 

wir AI Workshops an. 
(Im Aufbau). 

Campus

3. Februar 2025 ils365.at 42



Lehrlings Meet-up

Overview
Zoom and filter

Details-on-demand

Netzwerkpartner
Analyse von Partnern/Interessenten
Übersicht über Interessen von 
Partnern/Interessenten

Themenlandkarte Übersicht zu den 
Themenfeldern innerhalb des Netzwerks
Erkennen von nicht sichtbaren Synergien

Inhaltliche Event- und Jahresplanung Planung

ils365.at
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Jahresthema #ILS2025



DIGITAL EMPOWERMENT 
Redefining Movement for a Sustainable Future
Die Transformation hin zu einer nachhaltigen Logistik prägt die Zukunft unserer Gesellschaft. Kreislaufwirtschaft und Dekarbonisierung 
werden zu zentralen Pfeilern, die den Wandel in der Lieferkette antreiben. Zusammen mit Innovationen wie Elektromobilität, 
Wasserstoff und digitalen Lösungen gewinnen Unternehmen durch nachhaltige Konzepte an Wettbewerbsfähigkeit und 
Umweltverantwortung. Nachhaltigkeit hat tiefgreifende Auswirkungen – durch das Zusammenspiel von Mensch, Technologie, 
regenerativen Energiequellen und der Neugestaltung von Logistikprozessen. Die Dynamik von Effizienz und Umweltbewusstsein 
definiert die Zukunftsfähigkeit der gesamten Branche. 

Die Herausforderung: Wie gestalten wir eine Logistik, die sowohl wirtschaftlichen Erfolg als 
auch positive Umwelteffekte erzielt? Wie integrieren wir digitale und nachhaltige 
Technologien, um langfristige Lösungen für die Herausforderungen von morgen zu 
schaffen? Unternehmen und Individuen müssen 2025 auf diese Fragen Antworten finden 
und durch Sustainable Confidence ein solides Fundament für eine grüne und vernetzte 
Zukunft aufbauen.
Topics: Dekarbonisierung & Kreislaufwirtschaft, Urbane Logistik & E-Mobilität, Digitale 
Effizienz & Automatisierung, IT-Sicherheit und De-Risking, Bildung & Innovation für 
Nachhaltigkeit.

Gemeinsam gestalten wir den Wandel!
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Nachhaltige Logistik: 
Dekarbonisierung & 
Kreislaufwirtschaft

Fokus auf CO₂-Reduktion durch 
Elektromobilität, grüne Energie und 

Wasserstoff. Kreislaufwirtschaft optimiert 
Rückführung und Verpackungen zur 

Abfallminimierung.

Digitale Effizienz und 
Automatisierung

Investitionen in KI und 
Robotik optimieren Prozesse 

und senken Kosten.

Urbane Logistics & 
Smart Cities

Smart Cities fördern 
emissionsfreie 

Lieferketten. 
Kooperationen mit 

Partnern für intelligente 
Verkehrslösungen und 

emissionsfreie Fahrzeuge.

Last Mile
Emissionsfreie Lieferoptionen 

(Drohnen, E-Bikes) und 
Mikromobilität reduzieren 

Verkehrsbelastungen. 
Partnerunternehmen unterstützen 

durch innovative Konzepte.

Bildung & Innovation
Förderung junger Talente durch 

Innovationswettbewerbe in 
Kooperation mit Universitäten. Ziel: 

nachhaltige Logistikkonzepte 
entwickeln.

Kollaborative 
Plattformen

ILS-Events ermöglichen 
Kooperationen. Sponsoren 

aus Technologie, 
Automatisierung und 

Mobilität präsentieren ihre 
Lösungen.

Regenerative Logistik
Langfristige Vision: 

Logistiknetzwerke mit 
positivem Umwelteffekt, z. B. 
durch Aufforstungsprojekte 

und CO₂-Senken.

De-Risking
Unsichere Zeiten und 

Störungen der Lieferketten 
bedürfen eines größeren 

Augenmerks auf 
Risikomanagement und IT-

Sicherheit 

DIGITAL 
EMPOWER

MENT 
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Nachhaltige Logistik: Dekarbonisierung und Kreislaufwirtschaft
Ein zentrales Thema für 2025 ist die „Dekarbonisierung der Logistik“. Dies umfasst Maßnahmen, um den CO₂-Fußabdruck in Lieferketten zu 
reduzieren, z. B. durch den Einsatz von Elektromobilität, grüner Energie und alternativen Kraftstoffen wie Wasserstoff. Zudem wird die 
Implementierung von Kreislaufwirtschaftskonzepten in den Fokus rücken. Hierzu gehören effiziente Rückführungssysteme und innovative 
Verpackungslösungen, die Abfall minimieren und Ressourcen wiederverwenden

Digitale Effizienz und Automatisierung
Logistikunternehmen müssen zunehmend in digitale Technologien investieren, um sowohl Effizienz als auch Nachhaltigkeit zu verbessern. 
Automatisierte Lagersysteme, Robotik und der Einsatz von Künstlicher Intelligenz sind entscheidend, um den Energieverbrauch zu senken und 
Arbeitsabläufe zu optimieren. 

Urbane Logistik und Smart Cities
Die Herausforderung der Urbanisierung kann durch nachhaltige urbane Logistikkonzepte adressiert werden. Das Konzept von „Smart Cities“ mit 
emissionsfreien Lieferketten und integrierten Mobilitätshubs kann die städtische Infrastruktur entlasten. Dies erfordert eine Zusammenarbeit mit 
Partnern, die intelligente Verkehrslösungen und emissionsfreie Fahrzeuge bereitstellen.

Herausforderung der „Last Mile“
Die letzte Meile bleibt ein zentraler Aspekt der Logistik. Hier sollen Diskussionen um die Nachhaltigkeit von Lieferdiensten, die Reduktion von 
Verkehrsbelastungen und die Einführung von emissionsfreien Lieferoptionen, wie Drohnen oder E-Bikes, gefördert werden. Partnerunternehmen, 
die in der Mikromobilität tätig sind, können hier wertvolle Beiträge leisten.
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Bildung und Innovation für die Zukunft
Die Förderung von jungen Talenten und Innovationen ist essenziell. Die „Evolution Stage“, die Studierende und junge Forscher einbezieht, könnte 
erweitert werden, um interaktive Innovationswettbewerbe zu inkludieren, die nachhaltige Logistikkonzepte entwickeln. Universitäten und 
Bildungsinstitutionen könnten als Partner involviert werden, um das Bewusstsein für zukünftige Herausforderungen und Lösungsansätze zu stärken.

Kollaborative Plattformen und Netzwerke
Eine Plattform wie ILS bietet die Möglichkeit, neue Netzwerke und Kollaborationen zu fördern. Durch Events und Formate wie 360° Talks oder Panels zu 
Themen wie „Innovation Ecosystems“ können starke Partner eingebunden werden. Unternehmen aus den Bereichen Software, Automatisierung und 
Mobilität könnten hierbei als Sponsoren fungieren, die ihre eigenen Lösungen präsentieren und gleichzeitig vom Austausch profitieren.

Regenerative Logistik
Ein weiteres innovatives Konzept ist die regenerative Logistik, bei der der Fokus nicht nur auf der Vermeidung von Schäden, sondern auf der aktiven 
Wiederherstellung von Ökosystemen liegt. Dies könnte eine langfristige Vision sein, in der Logistiknetzwerke einen positiven Nettoeffekt auf die 
Umwelt haben, z. B. durch Aufforstungsprojekte oder das Schaffen von CO₂-Senken.

Durch diese thematische Erweiterung kann ILS365 nicht nur Partner aus der Logistikbranche, sondern auch Sponsoren aus den Bereichen 
Technologie, Nachhaltigkeit und Bildung anziehen. Die Partnerschaften mit relevanten Akteuren, wie Unternehmen, Universitäten und Kommunen, 
stärken zudem den wirtschaftlichen Erfolg und die Relevanz der Initiative.

De-Risking
Unsichere Zeiten und Störungen der Lieferketten bedürfen eines größeren Augenmerks auf das Risikomanagement, Kapazitätsplanung, IT-Sicherheit, 
Resilienz-Anforderungen.



6.-7. März
Gut Brandlhof Saalfelden 

Alpine Leadership Retreat 
Logistics & Mobility 

2.-5. Juni
Messe München

transport logistic
Messe München

11. November 

#Events

Schloßbergstollen Graz

16.-18. September
Live Congress Leoben 

#ILS2025
Int. Logistik Sommer

Micro Event 
Deep Talk



ILS Community Member.

Online Logopräsenz.

Silber Content Marketing.

Silber Main Event Package.

ILS Community Member.

Online Logopräsenz.

Bronze Content Marketing.

Bronze Main Event Package.

ILS Community Member.

Online Logopräsenz.

Platin Content Marketing.

Platin Main Event Package.

ILS Community Member.

Online Logopräsenz.

Gold Content Marketing.

Gold Main Event Package.

#Partnership #Program

PLATIN
10.000 € *

SILBER
5.000 € *

GOLD
7.500 € *

BRONZE
2.500 € *

*Paketpreis pro laufendes Jahr in EURO. Alle Preise exkl. 
20% Mehrwertsteuer. Paketpreise zzgl. 5% Werbeabgabe.
Es gelten die AGB der Independent Logistics Society. 3. Februar 2025 ils365.at



Platin Gold Silber Bronze
Tickets Main Event* 5 4 3 1

Logopräsenz

After Show

Roll-Up-Wall

VIP Evening

Partner Side Event

Live Exhibition Area

#Event #Packages

ils365.at 51

*Anzahl der im Event Package inkludierten Tickets
Zusätzliche Tickets ab 400 EURO, exkl. MwSt. 
Es gelten die AGB der Independent Logistics Society. 

Mitwirkung Micro Event



Platin Gold Silber Bronze
Logo & Ads auf ils365.at

Social Media Postings

Beiträge auf ils365.at

Teaser im ILS-Newsletter

Crossmediale Kampagne

Medienkampagne mit 
Medienpartnern

ils365.at 52

*Voraussetzungen für das Content Marketing Leistungsspektrum:
1. Laufender Partnervertrag (Bronze/Silber/Gold/Platin)

#ContentMarketing
#Packages



SAVE THE DATE

#ILS2025 Main Event
16. – 18.09.2025
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